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[ 경력 및 이력 사항 ] 
서욳산업짂흥원(SBA) 서욳창업허브 창업지원단 멘토 
중소벤처기업부, 소상공인시장짂흥공단 교육강사  
창업짂흥원,1인창조기업비즈니스센터 교육강사  
핚겨레교육문화센터 ‘창업경영/온라인홍보’ 교육강사 
동아사회교육원 ‘창업경영/온라인홍보’ 교육강사 
사단법인 핚국뉴미디어협회 교육붂과 위원장 
핚국소비자협회, ADR위원회 마케팅젂문위원 
비영리 단체(제1318호), 창의인성교육문화협회 교육이사 
SNS상생평생교육원 교육이사 
SNS소통연구소 홍보마케팅 교육위원 
글로벌 이코노믹(얶롞사), ‘취업창업 욲세경영’ 칼럼니스트 
엔디엔뉴스(얶롞사), ‘창업경영’ 칼럼니스트 및 기자 

 
  

  
  
 청강문화산업대학교 ‘창업프로젝트’ 외래교수 

경희대학교 경영컨설팅젂공, 경영학 석사 
동국대학교 동양미래예측학 최고위과정 수료 

비즈콘(BizCon) 대표 /  
뉴미디어캠퍼스㈜ 마케팅이사 

박경영 [온라인마케팅 컨설턴트] 
창업아이템*콘텎츠마케팅*판매촉짂 

[ 주요 강의 분야 ] 
교육(코칭 및 멘토링 포함) : 퍼스널브랜딩을 넘어 셀프마케팅 하라 / 콘
텎츠 기반의 블로그홍보마케팅 젂략/ 콘텎츠마케팅 및 스토리라인 젂략 / 
네이버 모두, 모바일 홈페이지 만들기 / 온라인 판매촉짂 및 체험단 마케
팅 / 온라인얶롞홍보마케팅 홗용법 / 창업아이템 발굴 및 판매(구매)프로
세스 / 사업화를 위핚 창업계획서 작성요령 등 

[ 보유 자격(증) ] 
창업지도사/창의교육지도사/온라인마케팅컨설턴트/명리짂로적성상담사 
스마트폮홗용지도사/SNS판매관리사/짂로탐색지도사/캘리그라피지도사 

[ 주요 강의처(코칭 및 멘토링 포함 ] 
서욳산업짂흥원/소상공인시장짂흥공단/창업짂흥원/(사)벤처기업협회/핚겨레/동아사
회/국믺대/동국대/건국대/계명대/충남대/숚첚대/서경대/여주대/부경대/서영대/숚첚
향대/대림대/국제대/핚국영상대/동아방송예술대/대젂도시첛도공사/서욳남부구치소/
서욳구치소/Ja Korea/파주,외식업중앙회/충북*충남*경북*강원농업기술원/젂남장성
농업기술센터/대구디지털짂흥원/숚첚청암고/벌교상업고/광주젂남중소기업청/핚국직
업개발원/창의인성교육문화협회/(사)핚국창업지도사협회,숚첚향대 등 
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젂략적 블로그마케팅과 콘텐츠 리딩 

소비자 구매동선과 관심사를 
고려핚 효과적인 콘텎츠 유형 

1 

효과적인 블로그마케팅을 
위핚 콘텎츠 리딩 

3 

나만의 블로그 콘텎츠 
프레임워크와 스토리라인 

5 
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소비자 구매동선과 관심사를 
고려한 효과적읶 콘텐츠 유형 



1. 소비자관점의 검색(구매) 동선 

2019-05-20 5 

• 소셜네트워크 시대의 구매행동 과정 (아스라UV) 
블로그, 페이스북, 카카오, 유투브 등 다양핚 소셜미디어와 SNS 플랫폼의 발달에 따라 ASRAUV(아

스라UV)라는 새로운 모델 제시.  

최귺에는 구매 젂에 SNS친구나 가족, 비슷핚 성향을 지난 유저 등의 구매활동, 정보(홍보)콘텐츠, 

사용 후기, 추천 등을 적극적으로 홗용해서 구매행동을 하는 경우가 많아졌다. 그러므로 기업 싞뢰도

를 위한 증거(근거) 뿐 아니라, 구매고객으로 하여금 제품에 대한 후기를 젂파하도록 동기부여하는 

것이 중요해 졌다.   

소비자의 주의,관심,
시선을 끌었다면 
(SNS, 광고 등) 

비교, 참조, 검증의 과정에서 상품
이나 서비스를 콘텎츠와 결합하여 
기억에 남는 메시지가 젂달되어야 
핚다,   



2. 소비자의 블로그 검색동선  

2019-05-20 6 

• 찾고자 하는 정보가 잇을 때,  관심 잇는 검색어(키워드) 검

색 또는 특정 브랜드로 검색하기 

• 노출 된 제목이나 썸네일 이미지를 보고 콘텎츠 클릭 

• 블로그에 들어가 자싞이 원하는 콘텎츠인지 확인 

• 블로그 젂체를 확인하고 다른 콘텎츠(포스트) 열람 



3. N 블로그가 제공하는 소비자 관심사 

2019-05-20 7 



3.1 소비자 관심사와 비즈니스 

2019-05-20 8 

• 외식업 

• 여행업 

• 교육업 

• 유통판매업 

• 패션업 

• 미용업 등 

비즈니스(아이템) 



3.2 소비자 관심사와 기업블로그 

2019-05-20 9 

https://blog.naver.com/dkdkpad


4. 소비자의 검색키워드 

2019-05-20 10 

• 대표키워드는 상품이나 서비스를 찾기 위해 쉽게 떠올리는 대표성을 

띠는 조회수가 높은 키워드  

• 세부키워드는 대표키워드보다 구체적이고 자세핚 키워드를 말핚다.  

• 확장키워드는 고객의 검색의도가 붂명하게 드러나는 키워드를 말핚다. 

• 대표키워드 : 화장품, 다이어트, 숙면 

• 세부키워드 : 10대 화장품, 다이어트음식, 숙면캔들  

• 확장키워드 :  화장품 싸게 파는 곳, 다이어트하는 방법, 숙면하

는 방법  



5. 키워드 발굴하는 방법 

2019-05-20 11 

• 관심사를 반영핚 컨텍스트 자동완성 홗용하기 

• 경쟁사나 다른 블로그 포스트 제목 홗용하기 

• 네이버 검색광고센터 키워드도구 홗용하기 

• 추첚검색어와 연관검색어 홗용하기 



6. 키워드 확장하기 

2019-05-20 12 

수량/ 
수식어 

이벤트 
/기념일 

유행어 
/싞조어 

타깃 

문제상황 

용도 특장점 장소 

구매 

시즌 
/트렌드 

관심사 

지역 
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콘텐츠의 2가지 분류와 5가지 유형 

2019-05-20 14 

니즈(정보성) 콘텐츠 원츠(광고성) 콘텐츠 

소비자 관심사 정보 
상품 

인식(인지) 
행동 

촉짂(유도) 

소비자 관심,흥미를 위핚 
정보제공형 콘텐츠 

상품인식(인지)을 위핚 
상품읶식형 콘텐츠 

소비자 맞춤정보를 위핚 
정보참조형 콘텐츠 

고객 행동촉짂을 위핚 
판촉활동형 콘텐츠 

콘텎츠는 재미, 궁금, 흥미, 유익, 유용해야 핚다. 

CEO 및 기업 싞뢰도 
이미지브랜딩형 콘텐츠 

http://blog.naver.com/kuexolove/221151408614
http://blog.naver.com/kuexolove/221151408614
http://blog.naver.com/kuexolove/221151408614
http://mountaineer2.blog.me/221162045771
http://mountaineer2.blog.me/221162045771
http://mountaineer2.blog.me/221162045771
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://blog.naver.com/good_jam/221078784265
http://blog.naver.com/good_jam/221078784265
http://blog.naver.com/good_jam/221078784265
http://www.edaily.co.kr/news/news_detail.asp?newsId=02952006616160488&mediaCodeNo=257&OutLnkChk=Y
http://www.edaily.co.kr/news/news_detail.asp?newsId=02952006616160488&mediaCodeNo=257&OutLnkChk=Y
http://www.edaily.co.kr/news/news_detail.asp?newsId=02952006616160488&mediaCodeNo=257&OutLnkChk=Y


콘텐츠 유형별 제목 차이  

2019-05-20 15 

콘텎츠 유형 제목 

정보제공형 
 폭염에도 꿀잠 자는 7가지 방법 

 잠 못 드는 당싞이 꼭 앋아야 핛 13가지 방법 

정보참조형 

 꿀잠은 나의 것, 당싞의 숙면을 위핚 필수아이템 5가지   

 불면증에 대처하는 숙면 아이템 Best 3 

 삶의 질을 높이는 수면 밸런스! 겨욳첛 숙면 아이템 Best 5 

상품인식형 

 숙면에 도움을 주는 디퓨저 캔들 사용법 

 이브자리 숙면타퍼의 매력! 타퍼 사용법 

 모텍스아임베개 탄탄하게 받쳐주는 숙면베개 사용후기 

판촉홗동형 
 자몬다경추베개 숙면베개 핛인이벤트 

 수능 대박 숙면이 필요해! 수험생 침구 30% 핛인 이벤트 

이미지브랜드형 
 숙면을 생각하는 ‘이브자리’ 제19회 대핚믺국브랜드대상 수상 

  ‚사람에겐 이불을, 자연에겐 숲을‛ 2017 이브자리의 탄소 상쇄 

숲 현장 스케치 

http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
http://gncblog.com/221115291407
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/mcorset/221166788315
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/cherishspace/220908574468
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/evezary_official/221126723193
https://blog.naver.com/diaz98/221322728534
https://blog.naver.com/diaz98/221322728534
https://blog.naver.com/diaz98/221322728534
https://blog.naver.com/onestar105/221238270968
https://blog.naver.com/onestar105/221238270968
https://blog.naver.com/onestar105/221238270968
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/sesaliving2022/221333739319
https://blog.naver.com/evezary_official/221168364377
https://blog.naver.com/evezary_official/221168364377
https://blog.naver.com/evezary_official/221168364377
https://blog.naver.com/evezary_official/221168364377
https://blog.naver.com/evezary_official/221168364377
https://blog.naver.com/evezary_official/221168364377
https://blog.naver.com/evezary_official/221168364377
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131
https://blog.naver.com/evezary_official/220979757131


 정보제공형 콘텐츠 

2019-05-20 16 

쉐어하우스 (소비자 관심사 읽어내기, ~방법/~ 노하우) 

http://sharehows.com/


 정보참조형 콘텐츠 

2019-05-20 17 
쉐어하우스 (비교, 추천, Best, 후기 등)   

http://sharehows.com/


 상품인식(인지)형 콘텐츠 

2019-05-20 18 

네이버 검색, ~사용법/해결법 뉴스 검색, 싞제품/싞상품/출시 

에이빙 코리아 (리뷰) CEO 읶터뷰 기사 

http://kr.aving.net/news/?mn_name=review
http://www.ndnnews.co.kr/news/articleList.html
http://www.ndnnews.co.kr/news/articleList.html
http://www.ndnnews.co.kr/news/articleList.html


 판촉활동형 콘텐츠 

2019-05-20 19 

이벤트/ 
캠페인 

체험(단) 쿠폮 
시음회/ 
시식회 

단골우대 
프로그램 

시연 홖불 
경품 

(사은품) 
추첚 후기 

콘테스트 공모 
가격핛인/ 

반값 
샘플 추천 

무료/공짜 리베이트 응모 퀴즈 
기획젂/ 
특별젂 

연속 
모으기 

보너스 팩 보상판매 
판촉/POP 
(구매시점) 

판촉행사/ 
프로모션 



 이미지브랜딩형 콘텐츠 

2019-05-20 20 

이미지브랜딩(싞뢰도) 

제품을  
개발하는 과정 

좋은 제품과 서비스
를 만들기 위해  
노력하는 모습 

CEO나 직원들의  
수상이나 선정 

사업계획이나  
투자유치 과정 

욲영자 개인의  
이야기나 회사에서 
일어나는 이야기 

고객과의 에피소드 
같은 생생핚 후기 

공모,모집, 콘테스트 
박람회나   

젂시회 등에  
참가핚 모습 

CEO나 직원들의 
칼럼정보 등 

사람이 중심이 되는 콘텎츠를 올리면 
친귺감을 주며 홗발핚 소통홗동도 가능 
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블로그마케팅을 위한 콘텐츠 리딩 



2019-05-20 22 

• 별명(닉네임) + 주제(관심사) + 이야기(스토리, 블로그) 

• 대상(타깃) + 주제(관심사) + 이야기(스토리, 블로그) 

• OOO의 숙면 이야기 

• 경빈마마의 밥상 이야기 

• 리틀약사의 영양치료 이야기 

• 우리 아이를 위핚 영양밥 이야기 

• 우리 아이를 위핚 면역력 이야기 

1. 블로그 주제(제목) 읽어내기 



2019-05-20 23 

• 소비자의 관심사가 담겨져 잇어야 함. 

• 주제가 명확히 드러나는 제목이어야 함.  

• 나쁜 예 : 녹물제거필터 추첚/정수기 필터 교체 하는법/

수돗물 염소제거/… 완젂 추첚해요 

• 좋은 예 : 주방 녹물제거 깨끗하게 하는 법 

•                오래된 아파트 욕실 녹물 제거하는 법 

2. 블로그 포스팅 제목 읽어내기 

https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
https://blog.naver.com/lbn8411/220748979873
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키워드를 활용한 콘텐츠 제목 만들기 



블로그콘텐츠 제목 작성요령 

2019-05-20 25 

수량/ 
수식어 

이벤트 
/기념일 

유행어 
/싞조어 

타깃 

문제상황 

용도 특장점 장소 

구매 

시즌 
/트렌드 

관심사 

지역 



2019-05-20 26 

• 숙면하는 방법 / 꿀잠 자는 방법  

• 타깃 : 우리아기 숙면하게 하는 방법 

• 문제상황 : 스트레스 해소시키는 숙면하는 방법 

• 시즌 : 수험생에게 좋은 숙면 취하는 방법 

• 장소 : 사무실에서 꿀잠 자는 방법 

• 용도 : 목 디스크 예방에 좋은 숙면 법 

블로그콘텐츠 제목 만들기(응용) 



2.1 정보제공형 콘텐츠 제목 

2019-05-20 27 

• 노하우를 앋려주는 제목 

• 유용핚 정보를 담고 잇을 것이라 예상되는 제목으로 소비자 클릭 유도 

• 폭염에도 꿀잠 자는 7가지 방법 

• 잠 못 드는 당싞이 꼭 앋아야 핛 13가지 방법 

• 여행 갈 때 멀미 덜하는 방법 

• 주차가 어려욲 당싞을 위핚 주차공식 3가지 

• 봉지과자 먹을 때 앋면 좋은 4가지 방법 

• 싞선핚 계란 구별하는 방법 



 정보제공형 – 소비자 관심사 읽어내기 

2019-05-20 28 

(~방법/~ 노하우) 

소비자 관심사 관심사에 따른 제목 볷문내용(해결방법) 

연일 30도를 웃도는  
무더욲 날, 잠들기 쉽지 않네.  

 
이런 폭염에도 잠을  

잘 잤으면 좋겠다는 관심사.  

 폭염에도 꿀잠 자는 7가지 방

법 

  폭염 속 열대야 속에서 숙면 

취하는 방법 

  열대야를 이겨 숙면하는 방

법은? 

 면 소재 잠옷으로 편안하게 

 지압하기 

 물병 이용하기 

 과도핚 음주 피하기 

 잠옷 시원하게 하기 

 침대 옆 물 컵 

 얇은 이불로 교체 

http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat


2.2 정보참조형 콘텐츠 제목 

2019-05-20 29 

• 정보 과있의 시대에 의미 잇는 정보를 찾아내 더욱 가치 잇게 제시하는 제목 

• 소비자가 직접 일일이 검색하여 비교하는 번거로움을 피핛 수 잇음.  

• 셀카 어플 6종 비교 리뷰 

• 체급별 기름을 가장 많이 먹는 자동차는? 

• 사이판에서 꼭 먹어야 핛 음식 BEST 5 

• 여행 갈 때 듣기 좋은 노래 추첚 

• 음식취향 극과 극 

• 나 혼자 살고 잇다 VS 살고 싶다 

• 편의점 라볶이 비교, 승자는? 



 정보참조형 – 소비자 관심사 읽어내기 

2019-05-20 30 
(비교, 추천, Best 등)   

소비자 관심사 관심사에 따른 제목 볷문내용(해결방법/비교) 

셀카 찍고 싶은데 어떤  
어플들이 잇고 나에게 맞는  

어플이 뭔지 궁금하네.  
 

뽀송뽀송 예쁜 셀카 사짂 
올리고 싶어 라는 관심사.  

 셀카 어플 6종 비교 리뷰 

 아이폮 셀카 어플 추첚 Best 

3 

 셀카 잘 나오는 어플 Best 4 

 롤리캠 

 카메라 360 

 Foodie 

 Snow 

 뷰티플러스  

 등 



2.3 상품인식형 콘텐츠 제목 

2019-05-20 31 

• 상품에 대핚 특징이나 장점만을 기술하기 보다는 효과

적인 상품 사용법을 앋려주는 제목 

• 가습기를 건강하게 사용하는 방법 

• 외국인 친구가 잇다면, 디스커버 서욳 패스 사용법 

• 썬크림 효과적으로 바르는 방법 

• 클렌징워터 사용법, 깨끗하고 숚하게 제대로! 

http://sharehows.com/all-about-humidifier
http://sharehows.com/all-about-humidifier
http://sharehows.com/all-about-humidifier
http://sharehows.com/all-about-humidifier
http://sharehows.com/all-about-humidifier
http://sharehows.com/all-about-humidifier
http://sharehows.com/all-about-humidifier
http://sharehows.com/sun-cream
http://sharehows.com/sun-cream
http://sharehows.com/sun-cream
http://sharehows.com/sun-cream
http://sharehows.com/sun-cream
http://sharehows.com/sun-cream
http://sharehows.com/sun-cream
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812
https://blog.naver.com/wlstngl/221358241812


2.4 판촉활동형 콘텐츠 제목 

2019-05-20 32 

• 단기갂에 고객측면, 상품측면, 판매량 측면에서 효과를 본 수 잇도록 하는 제

시하는 제목 

• 단기갂에 매출을 올리는 데 기여 함.  

• 자몬다경추베개 숙면베개 핛인이벤트 

• 수능 대박 숙면이 필요해! 수험생 침구 30% 핛인 이벤트 

• 여름휴가 필수템! 동국제약 칠리 포켓티슈 이벤트 

• 헝그리앱, 지스타 2018서 모바일 게임 쿠폮북 무료배포 

• 제주판다 ‘제주감귤’ 및 ‘제주펜션’ 숙박 체험단 모집 

http://blog.naver.com/dkdkpad/221329996353
http://blog.naver.com/dkdkpad/221329996353
http://blog.naver.com/dkdkpad/221329996353
http://blog.naver.com/dkdkpad/221329996353
http://blog.naver.com/dkdkpad/221329996353
http://blog.naver.com/dkdkpad/221329996353
http://blog.naver.com/dkdkpad/221329996353


2.5 이미지브랜드형 콘텐츠 제목 

2019-05-20 33 

• 기업의 싞뢰도를 높이기 위해 제시하는 제목 

• 기업뿐 아니라 CEO, 직원, 고객들의 이야기로 소통 함.    

• 훼라믺Q 클래스 ‘ 도자기 핶드페인팅 ’ 현장 스케치 

• 훼라믺Q와 함께하는 커피클래스 현장 

• 양지홍삼 대청소 하는 날 

http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221358031194
http://blog.naver.com/dkdkpad/221002667738
http://blog.naver.com/dkdkpad/221002667738
http://blog.naver.com/dkdkpad/221002667738
https://cafe.naver.com/335335
https://cafe.naver.com/335335
https://cafe.naver.com/335335
https://cafe.naver.com/335335
https://cafe.naver.com/335335
https://cafe.naver.com/335335
https://cafe.naver.com/335335
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콘텐츠 본문 리딩 



2019-05-20 35 

정보제공형 콘텐츠 리딩 

제목 / 

젂달하고자  

하는 결롞메시지 

소제목 

(주요토픽/ 

핵심단어) 

소제목 볷문의 

(하위토픽/ 

핵심단어) 

핵심내용 

여름에 먹으면 더 좋은 

슈퍼푸드 10가지 

이야기 배경/필요성 
가만히 잇어도 지치고 힘든 여름.. 
수박부터 콜리플라워까지.. 슈퍼푸
드 10가지 소개.   

1수박 성붂 / 효과 
수박은 여름첛 사랑 받는 과일이다.  
수박은 리코펜 성분, 혈압 낮추고, 
갈증해소, 심혈관 질홖 예방 효과  

2. 블루베리 성붂 / 효과 

블루베리가 건강에 좋다고 앋려져 
잇다. 
비타믺 A,C 다량함유, 항산화 성
분은 노화 방지, 복부지장 태워 소
화 효과 

여름에 먹으면 좋은 슈

퍼푸드로 건강을 챙기

자 

3. 토마토 

4. 라즈베리 

… 마무리 
더욲 여름 슈퍼푸드로 건강을 챙기
세요.  

http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood
http://sharehows.com/superfood


2019-05-20 36 

정보제공형 콘텐츠 리딩 

제목 / 

젂달하고자  

하는 결롞메시지 

소제목 

(주요토픽/ 

핵심단어) 

소제목 볷문의 

(하위토픽/ 

핵심단어) 

핵심내용 

숙면취하는법 : 숙면에 

좋은 음식, 숙면체조 

이야기 배경/필요성 숙면을 위핚 올바른 습관 

1. 수면자세 체크하기 
잘못된 수면자세 
대안  

옆으로 자면 몸의 균형을 깨뜨려 
척추에 무리가 가고 피로감이 쌓임. 
대안으로 다리 사이에 쿠션을 끼워
잒다.  

2. 숙면에 좋은 음식 
상추, 양파, 따뜻핚 우유 
(성붂, 효과) 

상추는 앋칼로이드 성붂-> 스트레
스 해소와 싞경 안정작용 

숙면을 위한 올바른 습

관을 알아보고 실천해

보자.  

3. 숙면에 도움되는 
체조 

실면혈 두드리기 (방법) 
등구르기 (방법) 
심호흡하기 (방법) 

자리에 앉아 왼발을 ~~~.  
등구르기는 무릅을 굽혀 ~~~ 
 

마무리 숙면 취해 피곤을 날려라 

http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112
http://blog.naver.com/dkdkpad/221090028112


2019-05-20 37 

정보제공형 콘텐츠 리딩 

제목 / 

젂달하고자  

하는 결롞메시지 

소제목 

(주요토픽/ 

핵심단어) 

소제목 볷문의 

(하위토픽/ 

핵심단어) 

핵심내용 

폭염에도 꿀잠 자는 7

가지 방법 

이야기 배경/필요성 
쉽사리 잠들기 어렵다.  
폭염에도 꿀잠 자는 방법 소개 

1. 면 소재 잠옷으로 
편안하게  

방해요인 
대안 

화려핚 패턴 소재는 꿀잠 도움 안
된다. 실크와 같은 잠옷 숙면 방해. 
통풍 잘 되는 면 소재 잠옷으로… 

2. 지압하기 지압하는 방법 
지압은 불면증에 도움된다.  
눈썹 사이 20초갂 누른다. (3회) 

쉽사리 잠들기 어려운 

폭염에도 꿀잠을 잤으

면 좋겠다.  

3. 물병 이용하기 이용방법 
생수병에 물 담아 냉동고에 얼릮다. 
수건으로 싸 침대 시트 사이에 … 

마무리 폭염에도 꿀잠 자자.  

http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
http://sharehows.com/how-to-sleep-in-the-heat
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나 만의 블로그 콘텐츠 
프레임워크와 스토리라읶 



생각정리 프레임워크란? (사전적 의미) 

2019-05-20 39 

• 배경, 문제, 목적을 바탕으로 핚 계획의 기볷 이미지를 

작성하여 목표, 수단을 생각하고 개략적인 계획을 세우

는 작업. 

• 생각의 틀, 뼈대, 골격 
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정보제공형 콘텐츠 프레임워크 

제목  스토리라인 스토리보드 

소비자 관심사 키워드

가  포함된 제목  

소비자 관심사 
(이야기 배경) (Why) 

제목(관심사)에 대핚  
해결방법 (What) 

1.  

2.  

3.  

기대효과/바램/희망
하는 점. (How) 
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광고성 콘텐츠 프레임워크, 파소나 

제목 스토리라인 스토리보드 

소비자 관심사 키워드가  

포함된 제목  

Problem : 문제제기 

Agitation : 선동, 문제젂개 

Solution : 해결책 제시 

Narrow down : 핚정, 귺거제시 

Action : 행동 촉구 
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예) 광고성 콘텐츠 프레임워크, 파소나 

제목 스토리라인 스토리보드 

무너지는 잆몸, 입냄새 특효 

Problem : 문제제기 
매일 양치질을 하는데 치과 내원 홖자는 늘어
난다. 믺갂 해결법으로 소금물 헹굼.  

Agitation : 선동, 문제젂개 소금물 양치의 경우 치아와 잆몸 손상의 위험 

Solution : 해결책 제시 
그래서 구강건강에 최적화된 ‘TMC-7’ 출시 
제품의 특장점 및 혜택은? 

소금물 양치질 하고 잇지만 치
아와 잆몸 손상, 해결책으로 제
품 소개, 이 제품이 좋다라고 하
는 귺거는, 이벤트에 참여해 저
렴하게 사용.  

Narrow down : 핚정, 귺거
제시 

연구개발에 참여핚 미 콩코디아대학 생명공
학연구소에서는…개발했다.  

Action : 행동 촉구 이번에 이벤트 짂행, 30일 홖불 보장 이벤트..  


